Arvoisa lukija
Olen laatinut muistion, joka kiteyttää mielipiteitäni viihteestä toimialana. Tarkoituksenani ei ole hankkia taloudellista etua tai suosituimmuusasemaa, vaan haluan poistaa käsityksiä, jotka uhkaavat koko toimialaa. Tunnustan avoimesti rakkauteni Suomeen ja suomalaisuuteen. Teen sen itseni ja kolme vuotta sitten kuolleen veteraani isäni vuoksi. Olen samaistanut tehtäväni itsenäisen suomalaisen arvon puolustajana. 
Olen myös aidosti kiinnostunut eri alojen ammattilaisista. Pidän ammattitaitoa ihmisen elämäntehtävänä ja siksi äärimmäisen tärkeänä suojelukohteena. En hyväksy, että viihteen alalla ihmisiä paiskotaan roskiin kuin käyttöesineitä vain siksi, ettei haluta ajatella asioita toisin. Viihteen tuottajat ja miksei kuluttajatkin ovat työnantaja-asemassa ja moraalisesti velvoitettuja laajempaan ajatteluun. Oma lukunsa on yhteiskunta ja sen rakenteet, jotka ovat kansalaisistaan ja heidän hyvinvoinnistaan ensisijaisessa vastuussa. Länsimainen sivistys ja elintaso ovat kriisissä. Se ei silti oikeuta ajattelemaan vain tuloksia ja numeroita. On etsittävä toiminnallisia ratkaisuja, eikä hyväksyä "valojen sammuttelua", joka usein on subjektiivista voitontavoittelua. Tämä on tärkeää erityisesti silloin, kun saavutettua hyötyä ei saada talteen. Maapallo on ihmisiä varten. Ihminen tarvitsee elääkseen työn, kodin, ruokaa ja sirkushuveja. Järjestelmän tarpeet tulevat järjestyksessä näiden jälkeen. 
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Äänilevyillä sadan miljardin markkinat Suomeen
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On laskettu, että viihteen kokonaisvaihto vuodessa on 65 miljardia markkaa. En lähde enkä ehkä pystyisikään erittelemään, mistä luku koostuu, mutta nopealla tarkastelulla löydetään pääluokkana ravintolat, TV, radiot, lehdet, ja perinteiset huvitilaisuudet. Jokaisessa näistä musiikki ja julkkikset ovat pääosissa. Se onko meillä terve ja toimiva hittikoneisto vaikuttaa oleellisesti siihen, kuinka monta ihmistä tulee ravintolaan seuraamaan illan artistia, katsoo TV:tä tai ostaa lehden. Jokainen saavutettu kontakti luo pohjaa lisämarkkinoille. Ravintolan myynti, TV:n mainoskontaktit jne. luovat puroja, jotka ovat merkittävä osa kansantaloudestamme. 
Uhkakuvana on, että kansainväliset virrat työntyvät maahamme ja ulkomaiset starat valloittavat eetterin. Sting ei tule keikalle Lieksan Puustelliin ja Puustelli joutuu supistamaan ravintolapalveluitaan. Vastaava degeneraatio syntyy muuallakin ja loppu tulema on synkkä. Lehtien luetuimmilla seurapiirisivuilla julkaistaan kansainvälisten uutistoimistojen juorumonisteita. 
Olemme viimeisen 10 vuoden aikana olleet melko helppo ja makoisa suupala kansainväliselle suurpääomalle. Sen tuloshakuisuus vie maastamme suunnattomia pääomia minimipanostuksella. Kun Suomi meni "nurin" olivat yritystemme arvot pohjalukemissa. Pari devalvaatiota pahimpaan aikaan ja ulkomaiset ostivat tiettyjen alojen määräysvallan portsarirahoilla. Nyt kehutaan tuloksilla kun me katamme tappiot ja pilkkahintaan siirtynyt toiminnallinen substanssi jauhaa varmaa voittoa, joka ei muuten jää Suomeen verotettavaksi. 
Musiikkibusineksessa ongelma on vielä suurempi. Levyn hinnasta n.30 markkaa on työn tekemisen eli perustamisen kustannuksia. Omistajien edun mukaista on suunnata kulutusta ulkomailla jo maksettuun tuotantoon. Maailmalla keinotekoisesti ylläpidetty Full price lamaannuttaa kansallinen tuotannon ja kysyntä ja ääretön kate ohjautuvat toivottuun suuntaan.
Ruudinherkkä tilanne, kun jakelutoiminta ja tiedonvälitys on keskittymässä ulkomaisille yhtiöille.
Käänteinen suunta on laajapohjainen suomalainen musiikkituotanto, jossa jokaiseen tarpeeseen löytyy hyvin valmisteltu ja huolella tuotettu viihteen ammattilainen. Nämä valiojoukot suorittavat omaa missiotaan ja suorastaan sinkoilevat ympäristöönsä business aihioita. Levyihin ja artisteihin panostus tulee sisäisenä kiertona moninkertaisesti takaisin. On jo suunnaton etu, että negatiivinen kehitys pysäytetään, mutta voimakas usko ja oikeat toimenpiteet voivat antaa viihteelle edellytykset luoda jopa 100.000 uutta työpaikkaa ja 35 miljardin kasvun. 



Suomen ulkomaanvelka nollaksi musiikilla 
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Ensilukemalta väitteen esittäjälle suositellaan hourula-hoitoa. Väite on tarkoituksella rankka ja provokatorinen, mutta ei perustaltaan mahdoton. Mikäli Rolling Stones olisi levyttänyt suomalaisessa yhtiössä ja operoinut täältä käsin, ei Suomella olisi ulkomaanvelkaa ollenkaan. Tarkoituksena on osoittaa musiikkibusineksen kansantaloudellinen merkitys. 
Julkishallinnon toimet levybusineksen osalta hoitaa Opetusministeriö eikä Kauppa ja teollisuusministeriö, jossa olisi luontevimmat työkalut tämän kokoluokan busineksen hoitoon. Olisipa mielenkiintoista seurata laivanrakennusteollisuutta tai matkaviestinten vientiponnisteluja, jos heidän yhteiskunnalliset back upinsa tulisivat Liikenneministeriöstä. Tuskinpa niillä saroilla oltaisi saatu maailmanlaajuista tunnettavuutta. 
Mikäli haaveillaan maailmanmenestyksistä, on syytä kohdistaa huomio mieluummin infrastruktuuriin kuin "Taika Jimin" kaltaisiin ihmemiehiin. Nokkeluudellako muka vedetään asenteiden kivirekiä ja raivataan tietä maailmanmenestykseen. Hyvänä esimerkkinä toiselta viihteen sektorilta Renny Harlin, joka lähti Suomesta realisoidakseen kykynsä toisen maan kansantaloutta kartuttamaan. 
On epärealistista ja pääasian pakoilua tarjota levyteollisuuden ratkaisuksi yhtäkkistä vientikaupan Jack pottia. On ensin voitettava Suomen mestaruus, vasta sitten on pohjaa tavoitella maailmanmestaruutta. Suureen taloudelliseen hyötyyn päästään jo, kun luodaan edellytyksiä suomalaiselle tuotannolle ulkomaisen ohjelmiston vastapainoksi. Pannaan ensin rempallaan olevat kotimarkkinat kuntoon, se antaa tukevan pohjan vientiponnisteluille ja on paljon helpompi tie.
Ulkomaiset levy-yhtiöt imuroivat kansallista pääomaamme satoja miljoonia vuodessa. Kaikki tämä on kauppataseemme vajetta. Kysymyksessä on tekijänoikeusmaksujen ja fyysisen levybusineksen kerryttämät varat. Vastaavasti ulkomaiset investoinnit Suomeen liikkunevat 200 miljoonan tasolla ja työpaikkoja ne luovat runsaat 100. On syytä herätä. Meillä on oikeus puolustaa taloudellisia arvojamme ja ennen kaikkea velvollisuus sitoa toimialamme yleiseen valtiolliseen intressiin.
On toki järkevää hakeutua ulkomaille. Yllämainittujen seikkojen lisäksi on kyettävä luomaan kansallinen uskottavuus. Se tulee toimialan yhteneväisyydestä ja tietoisen Suomikuvan luonnista. On vaikea ottaa vakavasti esimerkiksi tarjousta puolalaisesta tietotekniikasta, kun Puolalta puuttuu kansallinen uskottavuus tietotekniikan luojana. Meidät on otettava vakavasti. Meihin ja musiikkiimme on saatava uskottavuutta. Ruotsissa, jossa menestystä on jo saavutettu, tienraivaajana oli ABBA. On koko toimialan edun mukaista, että vientiponnisteluissamme tuemme kansallisesti toinen toistamme, sillä mahdollinen kilpailijan voitto saa omat tuotteemmekin loistamaan. 



Äänitteet alle puoleen hintaan - markkinat ja tulot kaksinkertaisiksi
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On saavutettu aika, jolloin hintakeskustelua on "luvallista" käydä. Sain kovasti vihaa päälleni aihetta alustaessani aikana, jolloin lamasta ei vielä osattu puhua. Esimerkit ovat edelleen julman puhuttelevia.
Vuonna -75 kasetin monistaminen maksoi 5.50 mk. Nyt se maksaa 4.50 mk. Täyshintainen kasetti maksoi kaupassa 32 mk kun nykyhinta on 90 mk. Kirjapainotuotteet, studiokustannukset ja tekniikan myötä, jopa muusikkokustannuksetkin ovat roimasti pudonneet. Toisin sanoen valmistamisen kulut ovat jopa nykymarkkoina pienemmät kuin 20 vuotta sitten. Kun muut hinnan osatekijät ovat prosentteja myyntihinnasta, voidaan kysyä perusteita hintojen korotuksille. 
Viereinen kaavio kuvaa kahta CD levyn hinnoitteluvaihtoehtoa. Ylempi esimerkki edustaa nykytilaa, jossa perustamiskulut (studio, muusikot yms.)150.000 mk (ka.) jaetaan myydyille yksiköille (5000 kpl edustanee keskiarvoa). Hinnoittelun juurille syntyy mieletön 30 mk:n erä. Pohjahinnan päälle alkavat "prosenttimiehet" tehdä päälle lyöntejään ja kaavio kertoo korutta mitä tuote tulee maksamaan. Alimmainen esimerkki uskoo kuluttajaan. Kun on panostettu laitteisiin, on kaiketi varauduttu myös käyttämään niitä. 
Laitekanta on 6 kertaistunut 20 vuodessa. Kasetti- ja levysoittimia oli 70-luvulla harvassa, nyt niitä on kaikkialla. Jos myyntivolyymi seuraisi laitekannan kehitystä, levyjä myytäisiin keskimäärin 30.000 kpl / julkaisu ja hinnoittelun juurilla olisi enää 5 mk:n erä. Mainittakoon, että juhliessamme kultalevyä (20000 kpl) on onnistuttu myymään tuote kolmeen promilleen olevasta laitekannasta. On valheellista uskotella onnistumista ja olla tyytyväinen näin huonolla tuloksella. On luotava uusi pohja pelastamaan markkinoilta ulos jääneet tuotteet ja artistit. 
Edullisempi levyn hinta rohkaisee kuluttajaa kokeiluihin ja äänitteiden käyttö lisääntyy selvästi. Laskelma kertoo, että markkinat kasvavat yli kaksinkertaisiksi ja kaikki saavat suuremman markkamääräisen tuloksen. Tukeudun haastatteluihin, joiden mukaan kuluttaja ostaisi levyn viikossa, jos hinta olisi 45 mk. 
Yksinkertaisena vertauksena voi pitää aikakausilehtiä, joissa on myös rankat perustamismenot. Toimitus, taitto, kuvat, ladonta, värierottelu yms. Yhden viikkolehden tekeminen maksaa huomattavasti enemmän kuin äänilevyn. Painossa kertatilauksen ollessa 1000 kpl, kuten CD-levyillä, olisi lehden valmistus jopa kalliimpaa. Mainonnan tuotto / lehti on olematon. Lehdet hinnoitellaan alle 20 mk:n ja sadat tuhannet ihmiset ostavat satoja tuhansia kappaleita "joutavaa" viikoittain. Just for fun. 
Ongelma on suhtautumisessa "Tuotantoamme ei saa panna halvalla". Kuvitellaan, että tuotteelle on erillinen lisäarvo kuulua kalliiseen ja hienoon luokkaan. Kuitenkin markkinat suistavat väärähintaisen tuotteen parissa kuukaudessa poistokoreihin ja sieltä ikuiseen hautaan. Tässä on nöyryyttämisen makua.
Olemme yleisön palveluksessa, se päättää hinnan, minkä on valmis palveluksestamme maksamaan! 



Cd-levy - kansantaloutemme tukipilari
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On perusteltua väittää, että Cd-levyn ympärillä tapahtuvaa kehitystä voidaan pitää maailman eniten kasvavina markkinoina. Kun loogisesti ajatellaan, ei tunnu ihmeelliseltä, että Time osti Warnerin ja Sony osti CBS:n ja Disney luo mediapeittoa jne. Strategisesti ei voi kuin ihailla sitä järjestelmällisyyttä ja järjen käyttöä, joka tähän liittyy. On jo kaukaa aavisteltu, että tulevaisuus on mediaa, viestiä ihmiseltä ihmiselle. Kenellä on välineet se saa vallan. 
Kautta maailman kun sotia on käyty, sodanjohdon ensimmäinen toimi on avata tiedonvälitys. TV tornit ja radioasemat vallataan ja propagandalla demoralisoidaan vastustaja tai opetetaan uskoa uuteen vallanpitäjään. Kuulostaa ehkä hiukan dramaattiselta, mutta perusvire on sama kuin missä hyvänsä sodankäynnissä. Kyky hallita! 
Valta nykymaailmassa toimii käytännössä täysin rahan voimalla. Kotiviihtymisestä puhuttaessa ollaan jo hyvin pitkällä ihmiseen vaikuttamisessa. Vai mitä mieltä olette siitä että pikkulapset siirtävät itseensä Amerikan kulttuuriperimää jättimäisten koneistojen tuottamilla Pocahontas yms. lanseerauksilla. 
Walt Disney on jo Joulupukkiakin tärkeämpi vaikuttaja lapsen kulttuuriperimään. 
Globaali-ilmiöille emme voi mitään. Sen sijaan voimme mainiosti elää niiden kanssa. Suuret ilmiöt ravitsevat mainiosti markkinoitamme tuomalla korkeinta mahdollista oppia ja kokemusta viihteen tuottamisesta. Mutta kuuluuko meidän siirtää kaikki rahamme ja saavutettu elintaso heidän hyväkseen? 
Meidän tulee ottaa ilmiö kasvuravinteena suomalaiselle vaihtoehdolle. Meidän on löydettävä narunpää ja katsottava kansakuntana kokonaisuutta ja tuotettava parhaat kyvyt käyttöömme. Aivan kuten urheilukin tekee saavutuksia perätessään. Terve kilpailu on tässäkin suhteessa ainoa, jolla kansallinen itsemäärääminen ja kansantalous tulevat varjelluksi. Eräänlaista talvisodan henkeä kaivataan, vain siten saamme maailmanlaajuista arvostusta sivistyneenä talousmaana. 
Sitä paitsi tässä vaiheessa ei kyse ole edes kilpailusta vaan kokonaiskakun kasvattamisesta 



Musiikin vaikutus kulttuuriin, kansalaiskuntoon ja itsetuntoon
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Jokainen meistä ollessaan kansainvälisissä kontakteissa valottaa Suomi-kuvaa erilaisilla henkilöihin sitoutuneilla mielikuvilla. Mika Häkkinen, Kekkonen, Sibelius, Paavo Nurmi ja muut maailmalla mainetta niittäneet suomalaiset ovat kansallisen itsetuntomme innoittajia. Suorastaan neuroottiseksi voitontahdoksi muodostunut Euroviisu lisäisi voitettuna kansallista eheyttämme aivan kuten jääkiekon MM-kulta. On taas huomautettava niistä resurssieroista, joita viihteellä on suhteessa esim. urheiluun. 
Moitinpa samalla ns. yleistä mielipidettä ja asennoitumista. Kun Euroviisuihin lähetetään edustaja, lähes poikkeuksetta joku katsoo aiheelliseksi suureen ääneen mollata häntä ja viedä häneltä itseluottamusta ja onnistumisen kannalta välttämätöntä henkistä kanttia. Kuitenkin urheilu osoittaa, että kotijoukkojen vahva tuki on paras innoittaja huippusuoritukseen. 
Kulttuurikäsitteenä musiikki on kansakunnan peili. Minulle ei ole täysin valjennut käsite "junttikulttuuri". Pidetäänkö sitä positiivisena vai negatiivisena, riippuu täysin puhujan omasta identiteettikehityksestä. Jos haluamme olla olevinamme niin näytämme kirjahyllystä Vivaldin vuodenaikoja tai muuta mielestämme hienoa. Matin ja Tepon kasetti ostetaan salaa kuin Jallulehti, ettei kukaan vaan luule juntiksi. Onpa espanjalaisilla häpeämistä flamenconsa kanssa kun heidän kansanperimänsä tunkee jopa ulkomaille. Luojan kiitos Laurilan tallin jugoslaavisäveltäjät antoivat meille hiukan sosiaalista lupaa ruokkia musiikinkuuntelussa kulttuurimme kehittämää sielunmaisemaa. 
Musiikin vaikutuksesta kansalaiskuntoomme on monenlaisia esimerkkejä. Sota-aikana nähtiin välttämättömänä viihdytysjoukot. Erilainen kantaaottava musiikki on tärkeä osa kulloistakin ajanjaksoa. Musiikki on ahdistuksessa olevalle ihmiselle ilmeinen väline siirtää ilmaisuvastuu esittävälle taiteilijalle. 
Sosiologit voisivat tutkia ja perustella paremmin edellä olevat väitteet, mutta maallikkonakin on helppoa hyväksyä tosiasiana musiikin kokonaisvaltainen osa kulttuurin, identiteetin ja mielenterveyden luojana. 
Maata, jolla ei ole omaa kansallislaulua ja kansallista "junttikulttuuriaan" ei ole olemassa. 



Levy-yhtiöt yhdeksi suureksi perheeksi
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On väärin olettaa, että edustaisin rasismia ulkomaisen ja kotimaisen teollisuuden suhteen. Olen täysin päinvastaisella kannalla. Meidän tulisi ehdottomasti alana liittyä yhteen ja alkaa kunnioittaa toinen toistamme. Suoritamme kukin omaa tehtäväämme ja reilu peli takaa hyvän lopputuloksen. Toimimme "turhuuksien" markkinoilla ja kilpailemme niistä markoista, joita ihmisille jää välttämättömän syömisen ja asumisen jälkeen. Tässä suhteessa yhteisiä "vihollisiamme" ovat makeiset, korut, matkailu, alkoholi, autoilu jne. Jokainen voi mielessään kuvitella ja todeta, että lista on pitkä. Huono yhteistyö ja kärjistynyt kilpailu on vienyt tarjonnan alle arvostelun. 
Kuinka voidaan kuvitella, että kuluttajalle voidaan siirtää vastuuta ostamisesta, kun tarjonta on täysin näkemyksetöntä. Saatavilla on vain viimeiset top 20 uutuudet ja muu tarjonta on lähinnä vanhentunutta, profiilitonta, ylihintaista täytettä, eli samat tavarat joka kaupassa. Kuluttaja, ostaessaan Cd-soittimen on päättänyt kuluttaa. Lähes kaikissa perusperheissä nuoriso on vallannut soitinten käytön koska aikuiset ovat luopuneet toivosta saada mieleistänsä musiikkia. Kun yli 25-vuotiailta kysytään mielimusiikkia, lista muodostuu lähes poikkeuksetta yli 5 vuotta vanhemmasta tuotannosta tai ajallisesti sitoutumattomasta musiikista. Minkä ihmeen takia tätä majoriteettia ei voisi palvella? 
Vähittäiskauppa on tulkinnut tilanteen huonoimmalla mahdollisella tavalla. Tarjonnan kehittämisen sijaan se on supistettu minimiin. Oletetaan, että vain niitä tuotteita tarvitaan, joita kysytään. Ei aikuinen ihminen osaa eikä viitsi kysellä äänilevyjä. Olen arvioinut, että 90-luvun alusta lukien vähittäiskauppa on joko poistanut tai supistanut äänitevalikoimaansa yli 100 miljoonalla markalla. Ei tarvita ekonomia laskemaan, miten toimitusvalmiuden puute vaikuttaa tuoteryhmän menekkiin. Lisäksi tämä 100 miljoonaa on alasajovaiheessa vähentänyt saman verran levy-yhtiöiden myyntiä. 
Todellinen shokki on, kun keskusliikkeet ovat tehneet yksinoikeus toimitussopimuksen monikansallisen jakeluyhtiön kanssa. On viety pohja pois kilpailulta ja mikä pahinta, uhkakuva suomalaisen musiikin ulospelaamisesta on toteutunut. Vain välttämätön otetaan myyntiin. Tämä on sitä, kun marketit tekevät subjektiivista tulosta ja haluavat vähentää henkilöstöä ja jopa myyntinsä kustannuksella vaivaansa. 
Keskusliikkeiden on syytä herätä. Hyvä jakelu- ja logistiikkatoiminta vaatii noin 10 miljoonan markan investoinnin. Ongelma on, että Suomessa ei tuota rahaa ole. Siksi on pyritty hitaasti kehittyvään, tulorahoitukseen perustuvaan ratkaisuun. Se kohtaa aina vaikeutensa sillä vähittäiskauppa ei malta odottaa. Tulosodotusten on toteuduttava heti tai kauppasuhde katkeaa ja tärkeät kasvuresurssit häviävät. Uuden kuluttajakunnan aktivointi on ainoa tapa luoda kasvua. Se edellyttää hintojen ja tuotevalikoimien sisäänajoa ja ennen kaikkea pitkää vuorovaikutusta asiakkaiden kanssa. On saatava ihmiset, jotka eivät ole tottuneet saamaan palvelua, uskomaan uusiin tuuliin.
Vähittäiskauppa ei tietenkään ole rahoittaja, mutta jatkuvuus on kaiken investointitoiminnan edellytys. Nykyistä parempi lopputulos löytyy varmasti. Jos 99% sisään saadusta asiakasvirrasta ei osta levyä on myönnyttävä tuotekehitykselle. Tässä suhteessa ihailen suuresti Anttilaa ja sen ylintä johtoa. Se on antanut tilaa "epäonnistumisille" ja tuloksena on maan paras musiikin jakelutie. Muistan hyvin ne ironiset letkaukset "Anttila-laadusta" -70 luvulla. Työ kesti yli 10 vuotta, mutta lopputulos on ihailtava. Valitettavasti Anttilan pisteitä on vaan 32, eivätkä ne pysty kattamaan kuin pienen osan kysynnästä. 
Eräs ratkaisu on nähdä käyttömusiikki (vrt. käyttötavara) ja listamusiikki ja niiden vissi ero. Teknokemian puolella on hyviä vertailukohtia. Paco Rabanen ja Mennenin partavesi. Toinen maksaa 250 mk / pullo ja toinen 20 mk. Itse aineissa ei ole suurtakaan hintaeroa, vaan ero muodostuu volyymeistä. Toista tuodaan myymälään VR:n lavoilla ja toista postipakettina. Jos Mennen poistetaan, miehet eivät siirry Paco Rabaneen, vaan alkavat haista ja kokonaismarkkinoista menetetään valtaosa.
Jos artisti tekee tuotteen suurelle yleisölle käyttöä varten, se on silloin käyttötavaraa. Erikoistuotteet ovat oma lukunsa ja niiden hinta voidaan oikeutetusti määritellä kysynnän mukaan. 
Kun markkinat eivät vedä, levyteollisuus rankaisee radioita ja kauppoja siirtämällä tuotto-odotuksensa Gramexin kautta perittäville julkisille soittokorvauksille. Tämä jos mikä on yhteiskunnallinen farssi ja osoitus todellisen näkemyksen puutteesta. Nyt eivät radiot soita suomalaista musiikkia, eikä viihde löydä kohdettansa julkisissa tiloissa. Julkinen esittäminen on samaa tuote-esittelyä kuin pullakonsulentit tekevät maistattaessaan ilmaisia pullapaloja. On entistä vaikeampi saada uutuudet markkinoille ja kierre syvenee.
Huonosti hoidetuista markkinoista on seurannut huikeasti kasvaneet posti ja TV shoppailut. Hyvä sekin, mutta musiikin myynnin lisäarvo tulee ehdottomasti heräteostoista. Näin on myös aikakausilehdet hankkineet välttämättömän lisäkannattavuutensa. On tärkeää muistaa vähittäiskaupan kipeästi kasvava lisämyynnin tarve, jota ilman palvelevaa vähittäiskauppaverkostoa ei kannata ylläpitää. Suomessa toimivan levybusineksen tulisi olla hetki yhtä suurta perhettä ja malttaa hyödyntää käsillä olevat markkinat ja vasta sitten keskittyä keskinäiseen kilpailemiseen. 



Työllisyys ja teollisuus
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Suomessa on kymmenisentuhatta kevyestä musiikista suoraan toimeentulonsa saavaa henkilöä. Nykyisessä markkinatilanteessa parilla sadalla voidaan sanoa olevan täystyöllisyys ja edes kohtuullisesti turvattu tulevaisuus. On päivänselvää, että moinen ei innosta lisäkoulutukseen, laite- ym. investointeihin tai yleensä minkäänlaiseen tuotekehitykseen. Viihteen laatu ja uskottavuus kärsii. Olen vahvasti sitä mieltä, että Suomessa on keskimääräistä korkeampi viihteen ammattitaito ja kehittymishalukkuus. Ammattitaito on yhtä hyvää kuin millä hyvänsä toimialalla. Siitä huolimatta moni viihteen ammattilainen ansaitsee ruokarahansa pizzerian aputyömiehenä tai jonain muuna. Jos yhteiskunta on tosissaan huolissaan työllistämisestä, tulisi nämä kansalaisvirkistämisen valiojoukot nostaa heille kuuluvaan arvoonsa ja vapauttaa pizzeriasta työpaikka sille alalle tahtovalle. 
Viihteen täystyöllisyys on siemen, joka lisääntyy exponentiaalisesti. Havaitsimme sen hyvin järjestäessämme "Radiotähti" iskelmälaulukilpailua. Yli 2000 osallistujaa varten tarvittiin yli 200 ravintolailtaa, jotta saatiin seulottua semifinalistit. Ravintolat saivat ilmaisen ja mielenkiintoisen ohjelmapaketin, kun paikkakunnan kyvyt mittelivät paremmuudestaan. Heidän ystävänsä olivat mukana hurraamassa, kauppa kävi ja kaljahanat valuivat täysille saleille. Yleisö sai loistavaa vastinetta rahalleen ja ravintola toimilleen. Kun tästä syntyneet markat muutetaan työllistämisresursseiksi, joihin ne ilman muuta kuuluvat, saavutettiin runsaasti lisäedellytyksiä ravintola-alan (myös alihankinnan) työllisyydelle. 
Tosin uusia työpaikkoja ei synny, jollei kehitys ole jatkuvaa. Tekniikka, vaatteet, koulutus, levytys ja promootio muodostavat artistien ja esiintymisryhmien "tuotteen". Se olisi luokiteltava tuotannolliseksi työksi ja sille tulisi myöntää valtiontakuu tai muu vastaava rahoitustyökalu (KTM, Kera), sillä tulovirta työstä tulee jaksottuneena vuosien aikana. Rahapulan vuoksi artisti / esitykset jäävät torsoiksi ja mielenkiinnottomiksi, eikä toivottua yleisömenestystä tule. 
Pessimistinen ja epäilevä mielipide torjuu aloitteen väärinkäytöksillä, mutta kysymyshän onkin pitkälle poliittinen. Hoidetaanko ja rahoitetaanko Suomessa työllistämistä vai työttömyyttä? Viihteen työllistäminen on siltä osin parasta mahdollista, että siihen pantu raha palaa 100 % kiertoon. Työ ei syö millään tavoin kauppatasetta eikä luonnonvaroja. Oma käsitykseni on, että väärinkäytökset ovat häviävän pienet. Päinvastoin, virallisesti toimiva rahoitus ym. karsii tehokkaasti alalta kilpailua vääristävää mustaa tai harmaata taloutta. Lisäbonuksena tulevat kotimaisen levymyynnin tuomat lisämarkat. 



Lyhyesti Poptorista
Poptori on puhtaasti suomalainen levy-yhtiö ja sulautuma 23 vuoden aikana Suomessa toimineista yrityskokonaisuuksista. Ajallinen perspektiivi on yhtä pitkä kuin koko musiikkibusiness on Suomessa ollut. Käytännössä musiikkibusiness käynnistyi tässä laajuudessa vasta kasettien tulon myötä -70 luvun alussa. Pitkällä aikavälillä saatu kokemus ja laaja kansainvälinen kontaktipinta antavat Poptorille ainutlaatuiset edellytykset tuoda välttämättömät uudistukset äänilevybusinekseen. 
Poptori on toisinajattelija; Veikko Vennamo, Nelson Mandela, Martin Luther tai mikä hyvänsä muutoksenajaja. Emme kuitenkaan halua leimautua kapinallisiksi, sillä siihen olemme liian pehmoja ja toiseksi kapinallisuus on negatiivinen ilmaus puhtaalle asiallemme. Haluamme omalta osaltamme maksaa yhteiskuntamme "jäsenmaksua" tavalla, jonka osaamme. Haluamme myös poistaa tarpeettoman tuskan ja "verenvuodatuksen" toimialaltamme. 
Muutoksenajaja on usein haitanteon uhri ja yhteisön ulkopuolelle tuomittu lainsuojaton. Pyrimme tässä antamaan laajemman kuvan taustoista, jonka perusteella jokainen voi muodostaa kantansa. Varsinaista vastavoimaa en halua nimetä, olkoon se vaikka osaksi muutosvastarintaa ja osaksi vanhoillista siipeä. 
Toimintarakenteemme on uutta ajattelua. Oma studio, levy-yhtiö, kustannusyhtiö, valmistus, tukkujakelu ja aggressiivisesti toimiva oma myyntipisteverkosto kaikki saman hallintokoneiston alla. Suora putki laulajan kurkusta kuluttajan taskuun luo tehokkuutta ja tärkeää kontaktipintaa ja ennen kaikkea tuotekehitykselle välitöntä palautetta kaikilta talousalueilta. Kevyt ja nopea organisaatio mahdollistaa paremmat toiminta- ja hinnoitteluedellytykset ja vapauttaa resursseja uudistuksille. 
Kokonaisuuden hallinta on sekä valtava etu että rahoitusmarkkinoiden epävakaisuudesta johtuen melkoinen ankkuri. Investoinnit, jotka ovat välttämättömiä ja tehty silloisten olosuhteiden mukaan kuoleentuvat nyt hitaammin ja pakottavat kiireesti vaatimaan uudistuksia. Tuotannossamme on sidottua pääomaa yli 2.500.000 mk, myyntikentän-, hallinnon- ja tuotannon tekniikassa saman verran. Käytännössä saavutetut tuotot sitoutuvat tulevaisuuteen. Luottotappiot ja muut rahoituksen kannalta merkittävät muutokset syövät käyttöpääoman, jolloin tärkeitä markkinointiin liittyviä toimia jää tekemättä. 
Ajatuksellisesti uskomme artisteihimme. Taiteilija on tehnyt työtänsä usein vuosia, joten hän on myös paras konsultti tuotteeseensa. Hyvä yhteistyö luo myös uudenlaista tulosvastuuta. Kauttamme syntyneitä tähtiä ovat Jaakko Teppo, Sonja Lumme, Fröbelin Palikat, Päivi Mäkinen, Tauski, Eija Koriseva, Cat Cat ja lukuisia muita. Heidän nykyisin pyörittämä keikka ym. liikevaihto on runsaat 20.000.000 mk vuodessa. 
Olemme valmiita hyppäämään tuleen. Käynnistämme uudistukset, joista lähes kaikki puhuvat. Ymmärrän hyvin, että riski menettää se vähäinenkin työtilaisuus on estänyt yksilöllisen eripuran. Voit siis mainiosti tukea hankettamme salanimellä. Pääasia on, että saamme syntymään edustavan kokoisen joukon suomalaisen musiikin puolesta. 



Viihdyn Suomessa
Jos olet lukenut kirjasen, olet täyttänyt tarkoitukseni. Kiitos. Halusin tuoda tietoosi asiat, jotka minua askarruttavat. Askarruttavat niin paljon, että olen valmis uhraamaan muutokselle kaiken aikani. On myös muita mielipiteitä, siksi minulle ja asialleni on tärkeää saada mahdollisimman suuri palaute. 
Lähetä tämä sivu faxilla tai (sähkö)postitse seuraavaan osoitteeseen: 
Poptori
Malminraitti 17 
00700 HELSINKI
Puh. (09) 350 5940
Telefax: (09) 385920
Email: poptori@sci.fi 
Käytän palautuneita faxeja toiminnallisina valtakirjoina ja ryhdyn ajamaan asioita Valtioneuvostossa, Teostossa, Solo ry:ssä, Gramex:ssa, Esek:ssä, Äkt:ssa ja tarvittaessa muissa elimissä. 
Täytä oheinen lomake huolella, sillä tarvitsen kontaktitietosi, jotta voin lähettää Sinulle tiedotteita. Kutsutaan tätä vaikka VIIHDYN SUOMESSA liikkeeksi ja huolehditaan me, jotka näemme etujemme yhtenevän toinen toisistamme. Toteutuneena se merkitsee kauppiaiden, artistien, toimittajien ja muiden alan vaikuttajien ystävyys, yhteistyö ja avunantosopimusta toistensa tuloksien parantamiseksi.
